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KATA PENGANTAR

Puji syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena dengan rahmat dan karunia-
Nya, saya dapat menyelesaikan buku ini yang berjudul "Pengantar Manajemen Pemasaran
(Strategi Cerdas untuk Menembus Pasar). Buku ini ditujukan untuk membantu para mahasiswa,
praktisi pemasaran, serta pembaca yang tertarik dalam memahami konsep, prinsip, dan strategi
dalam dunia manajemen pemasaran yang terus berkembang, khususnya di era digital yang
semakin pesat. Pemasaran merupakan salah satu elemen utama yang sangat menentukan
keberhasilan suatu perusahaan dalam pasar yang kompetitif. Oleh karena itu, buku ini disusun
untuk memberikan wawasan mendalam tentang manajemen pemasaran, mulai dari dasar-dasar
teori pemasaran hingga penerapan strategi pemasaran yang relevan dengan dinamika pasar
global dan perkembangan teknologi. Melalui pendekatan yang praktis dan berbasis riset, buku
ini bertujuan untuk membantu pembaca tidak hanya memahami teori pemasaran, tetapi juga
dapat menerapkannya dalam konteks dunia nyata. Dalam buku ini, saya menyajikan berbagai
topik penting yang berkaitan dengan pemasaran, termasuk pengembangan strategi pemasaran,
segmentasi pasar, perilaku konsumen, serta pemanfaatan teknologi dalam pemasaran digital.
Di samping itu, saya juga mengupas bagaimana pentingnya personalisasi pemasaran,
pemasaran berbasis data, dan bagaimana perusahaan dapat membangun keunggulan kompetitif
dalam dunia yang semakin digital dan terhubung. Buku ini juga membahas berbagai studi kasus
yang relevan, memberikan gambaran nyata bagaimana strategi pemasaran diterapkan oleh
perusahaan-perusahaan sukses di seluruh dunia.

Saya menyadari bahwa buku ini tidak akan sempurna tanpa kontribusi dari berbagai pihak.
Oleh karena itu, saya mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah memberikan
dukungan dan masukan berharga dalam penulisan buku ini. Terima kasih khususnya kepada
para dosen, peneliti, dan praktisi pemasaran yang karya-karyanya menjadi referensi penting
dalam menyusun buku ini. Saya juga berterima kasih kepada keluarga dan teman-teman yang
selalu memberikan semangat, motivasi, serta dukungan moral selama proses penyusunan buku
ini. Semoga buku ini dapat memberikan manfaat yang luas bagi para pembaca dalam
memahami dan mengimplementasikan strategi pemasaran yang efektif dan efisien. Saya
berharap buku ini dapat menjadi sumber pengetahuan yang berharga bagi siapa saja yang ingin
mendalami dunia pemasaran dan membawa perusahaan mereka menuju kesuksesan dalam
pasar yang semakin kompetitif ini.

Akhir kata, kritik dan saran yang membangun sangat saya harapkan untuk penyempurnaan
buku ini di masa yang akan datang. Semoga buku ini dapat memberikan kontribusi positif bagi
perkembangan ilmu manajemen pemasaran di Indonesia dan di dunia.

Bandung, 14 Juli 2026
Anang Bambang Pujianto
Penulis
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