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KATA PENGANTAR 
 

 
Sebagai pembuka, izinkan kami mengucapkan rasa syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa, 

yang telah memberikan kami kekuatan dan petunjuk untuk menyelesaikan pengumpulan 

dan penyuntingan "Bunga Rampai Jurnal Penelitian Mahasiswa MBKM Program Studi 

Ilmu Komunikasi Batch 1". Bunga rampai ini adalah kristalisasi dari kerja keras, dedikasi, 

dan semangat inovatif mahasiswa kami, yang telah memanfaatkan program Merdeka 

Belajar - Kampus Merdeka (MBKM) untuk m enjelajah dan mengembangkan pengetahuan 

baru dalam bidang ilmu komunikasi. 

 

Bunga Rampai ini berisikan kumpulan penelitian yang telah dilakukan oleh mahasiswa 

Ilmu Komunikasi Batch 1 dalam rangka program MBKM. Setiap artikel mewakili sebuah 

perjalanan pengetahuan yang unik, mencakup berbagai topik mulai dari komunikasi digital, 

media baru, hingga studi komunikasi antarbudaya. Ini adalah bukti dari keragaman minat 

dan kemampuan analitis mahasiswa kami, serta komitmen kami untuk menghasilkan 

lulusan yang tidak hanya berwawasan luas tapi juga mampu berkontribusi secara signifikan 

terhadap masyarakat dan industri. 

 

Kami ingin mengucapkan terima kasih yang tidak terhingga kepada semua dosen 

pembimbing, reviewer, dan editor yang telah memberikan waktu, pengetahuan, dan saran 

berharga mereka untuk membantu mahasiswa dalam menyelesaikan penelitian mereka. 

Tanpa dukungan dan bimbingan Anda, publikasi penting ini tidak mungkin terwujud. 

 

Selain itu, penghargaan kami yang terdalam juga ditujukan kepada para mahasiswa, yang 

dengan penuh semangat dan ketekunan, telah menavigasi tantangan penelitian dan berhasil 

menghasilkan karya yang tidak hanya berbobot secara akademis tapi juga relevan dengan 

isu-isu kontemporer dalam ilmu komunikasi. Kreativitas dan dedikasi Anda adalah sumber 

inspirasi bagi kita semua. 

 

"Bunga Rampai Jurnal Penelitian Mahasiswa MBKM Program Studi Ilmu Komunikasi 

Batch 1" ini diharapkan dapat menjadi sumber referensi yang berharga bagi mahasiswa, 

akademisi, dan praktisi dalam bidang ilmu komunikasi. Lebih dari itu, kami berharap karya 

ini dapat memotivasi generasi mahasiswa berikutnya untuk terus mengejar keunggulan 

akademik dan profesionalisme dalam bidang mereka. 

 

Dengan ini, kami menyampaikan kumpulan karya ini kepada pembaca. Semoga 

memberikan wawasan yang berharga dan memperkaya diskusi ilmiah dalam bidang ilmu 

komunikasi.
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