
 

 

 PENGARUH ATTRIBUTE PRODUCT DAN PERCEIVED 

PRICE TERHADAP PURCHASE INTENTION 

SMARTPHONE SAMSUNG 

 

SKRIPSI 

Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat 

Menempuh Ujian Akhir Strata Satu 

 

 

Disusun Oleh: 

TAUFIQ YUSUF SUWARSA 

MN117211013 
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