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Kata Pengantar 

Puji syukur kami panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa 

atas terbitnya buku ini, "Komunikasi Visual: Strategi Korporat dan 

Jurnalisme di Era Media Baru". Buku ini hadir di tengah-tengah 

perubahan cepat dalam teknologi dan media yang memengaruhi 

cara kita berkomunikasi. 

Komunikasi visual kini menjadi elemen penting dalam 

strategi korporat dan jurnalisme. Visual tidak hanya mendukung, 

tetapi juga berperan sebagai bahasa yang kuat dalam 

menyampaikan pesan dan membangun citra. Buku ini membahas 

konsep dasar, strategi aplikasi, serta tantangan dan peluang dalam 

dunia korporat dan jurnalisme di era digital. 

Dengan cepatnya perkembangan media baru, profesional 

komunikasi dituntut untuk selalu berinovasi. Buku ini diharapkan 

dapat memberikan wawasan dan panduan bagi praktisi, akademisi, 

dan mahasiswa dalam menerapkan komunikasi visual yang efektif. 

Kami menyadari buku ini masih memiliki kekurangan, 

sehingga kami sangat mengapresiasi kritik dan saran dari para 

pembaca. Semoga buku ini bermanfaat dan menjadi referensi 

berharga dalam dunia komunikasi visual. 

 

Tim Penulis  
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