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Kata Pengantar 
 

Puji dan syukur kehadirat Allah SWT, Tuhan YME yang telah memberikan petunjuk dan karunia-

Nya, sehingga buku “Inovasi dan Kewirausahaan Latihan dan Prinsip – Prinsip” dapat 

diselesaikan. Buku ini menyajikan inovasi dan kewirausahaan sebagai sebuah praktik dan disiplin. 

Buku ini tidak berbicara tentang psikologi dan karakter wirausahawan; buku ini berbicara tentang 

tindakan dan perilaku mereka. Buku ini menggunakan kasus-kasus, tetapi terutama untuk 

mencontohkan sebuah poin, aturan, atau peringatan, dan bukan sebagai kisah sukses, ketika 

sebagian besar diskusi saat ini memperlakukan kewirausahaan sebagai sesuatu yang sedikit 

misterius, apakah itu bakat, talenta, inspirasi, atau "kilatan kegeniusan", buku ini 

merepresentasikan inovasi dan kewirausahaan sebagai tugas-tugas terarah yang bisa diorganisir - 

perlu diorganisir - dan sebagai pekerjaan yang sistematis. Buku ini memperlakukan inovasi dan 

kewirausahaan, pada kenyataannya, sebagai bagian dari pekerjaan eksekutif. 

Ini adalah buku yang praktis, namun bukan buku "bagaimana caranya". Sebaliknya, buku ini 

membahas tentang apa, kapan, dan mengapa; dengan hal-hal yang nyata seperti kebijakan dan 

keputusan; peluang dan risiko; struktur dan strategi; kepegawaian, kompensasi, dan penghargaan. 

Inovasi dan kewirausahaan dibahas di bawah tiga judul utama: Praktik Inovasi; Praktik 

Kewirausahaan; dan Strategi Kewirausahaan. Masing-masing merupakan "aspek" dari inovasi dan 

kewirausahaan, bukan sebuah tahapan. 

 

Bagian I tentang Praktik Inovasi 

Menyajikan inovasi sebagai sebuah tujuan dan sebagai sebuah disiplin ilmu. Bagian ini pertama-

tama menunjukkan di mana dan bagaimana pengusaha mencari peluang-peluang inovatif. 

Kemudian membahas tentang Yang Boleh dan Tidak Boleh dilakukan dalam mengembangkan ide 

inovatif menjadi bisnis atau layanan yang layak. 

 

Bagian II, Praktik Kewirausahaan 

Berfokus pada institusi yang menjadi pembawa inovasi. Bagian ini membahas manajemen 

kewirausahaan di tiga bidang: bisnis yang sudah ada; lembaga pelayanan publik; dan usaha baru. 

Apa saja kebijakan dan praktik yang memungkinkan sebuah institusi, baik bisnis maupun layanan 

publik, menjadi wirausahawan yang sukses? Bagaimana seseorang mengatur dan mengelola staf 

untuk kewirausahaan? Apa saja hambatan, rintangan, jebakan, dan kesalahan yang sering terjadi? 

Bagian ini diakhiri dengan diskusi mengenai wirausahawan perorangan, peran dan keputusan 

mereka. 

 

Terakhir, Bagian III, Strategi Kewirausahaan 

Membahas tentang bagaimana membawa sebuah inovasi ke pasar dengan sukses. Ujian dari 

sebuah inovasi, bagaimanapun juga, tidak terletak pada kebaruannya, konten ilmiahnya, atau 

kepintarannya. Melainkan terletak pada keberhasilannya di pasar. 

Ketiga bagian ini diapit oleh Pendahuluan yang mengaitkan inovasi dan kewirausahaan dengan 

ekonomi, dan Kesimpulan yang mengaitkannya dengan masyarakat. 

 

Kewirausahaan bukanlah sebuah ilmu atau seni. Ini adalah sebuah praktik. Tentu saja, 

kewirausahaan memiliki dasar pengetahuan yang coba disajikan secara terorganisir dalam buku 

ini. Namun, seperti halnya dalam semua praktik, kedokteran, misalnya, atau teknik, pengetahuan 

dalam kewirausahaan adalah sarana untuk mencapai tujuan. Memang, apa yang dimaksud dengan 

pengetahuan dalam sebuah praktik sebagian besar ditentukan oleh tujuan, yaitu oleh praktiknya. 

Oleh karena itu, buku seperti ini harus didukung oleh praktik bertahun-tahun. 

Kami mengucapkan banyak terima kasih, semoga segala kebaikan dan kerja sama yang terjalin 

baik akan menjadi kebaikan serta nilai perjuangan bersama dalam dinamika pengembangan ilmu 

dan pendidikan. Oleh karena itu saran dan masukan yang bersifat membangun sangat kami 

harapkan demi perbaikan yang berkelanjutan di masa yang akan datang. 
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