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Lampiran 1

PEDOMANWAWANCARA KEY INFORMAN PIDI BAIQ

1. Jadwal Wawancara

Hari/ Tanggal: Senin/ 03 Juli 2023

Waktu: 17.00 WIB- selesai

Tempat: PT. Atap Promotions

2. Identitas Informan

Nama: Pidi Baiq
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