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ABSTRAK

Kampanye anti narkoba adalah upaya edukasi mengenai narkoba untuk remaja di
sekolah-sekolah Kota Bandung agar terhindari dari penyalahgunaan narkoba.
Masalah narkoba merupakan permasalahan yang memerlukan penanganan secara
serius maka dari itu penelitian ini berfokus pada kampanye anti narkoba yang
dilaksanakan oleh public relations Badan Narkotika Nasional Provinsi (BNNP)
Jawa Barat Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis strategi
komunikasi, perencanaan, pelaksanaan, serta hambatan yang dihadapi dalam
upaya menyampaikan pesan anti narkoba kepada remaja di sekolah-sekolah Kota
Bandung, serta melalui media online. Metode penelitian kualitatif dengan
pendekatan studi deskriptif, mengumpulkan data primer melalui wawancara dan
observasi, serta data sekunder dari buku, skripsi, dan sumber online. Informan
dipilih secara purposive sampling, dan triangulasi sumber digunakan untuk
keabsahan data. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kampanye ini
mengandalkan strategi tatap muka di lingkungan sekolah untuk membangun
hubungan yang lebih personal dan kredibel dengan audiens, sementara media
online digunakan untuk menjangkau remaja yang lebih luas. Meskipun kampanye
public relations BNNP Jawa Barat berhasil dalam beberapa aspek, terdapat
sejumlah hambatan yang dihadapi selama pelaksanaannya seperti, terbatasnya
anggaran kampanye, pengaruh negatif teman sebaya, kurangnya metode dan
inovasi kampanye, penyebaran hoaks melalui media online, dan rendahnya literasi
digital
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